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آیا اخیرا نـام خـود را در گـوگـل جسـتجو کرده اید؟ امیدواریم این کار را کرده بـاشید، چـرا که 
مـطمئنا دیگران نـام شـما را در اینترنـت جسـتجو می کنند. شهـرت آنـلاین بـه مـانـند این اسـت 
که رزومه، کارت ویزیت و مقداری از زندگی شخصی شما در یک عبارت جمع شده باشند. 
جـای تـعجب نیست که بـا اطـلاعـات انـبوهی که در اینترنـت مـوجـود اسـت، شهـرت آنـلاین مـا 
نقشی اسـاسی در جسـتجو بـرای شـغل، گـرفـتن پـروژهـای تـازه و حتی بـه دسـت آوردن اولین 

قرارهای ملاقات بازی می کند. 
یکی از آمـارهـایی که هـرگـز کهنه نمی شـود این اسـت که 75 درصـد بـخش هـای مـنابـع 
انـسانی مـوظـف هسـتند در اینترنـت بـه دنـبال مـتقاضیان شـغل بـاشـند، و در ایالات متحـده، 
70 درصـد از مـتخصصان مـنابـع انـسانی و کارفـرمـایان بـر اسـاس اطـلاعـاتی که در اینترنـت 

یافته اند، درخواست استخدام متقاضیان را رد کرده اند. 
مخـلص کلام این اسـت که مـردم بـر پـایه ظـاهـری که در نـتایج جسـتجو در اینترنـت از خـود 
بـه نـمایش می گـذارنـد کار یا مشـتری بـه دسـت آورده یا از دسـت می دهـند. اگـر شـما هـم 
مـانـند بیشتر مـردم بـاشید و می دانید که شهـرت آنـلاین شـما حـائـز اهمیت اسـت، فـقط 
مـطمئن نیستید بـرای بهـبود آن چـه کاری می تـوانید انـجام دهید، یا نمی دانید اولین گـام 
بـرای انـجام این کار چیست، اگـر از ظـاهـر آنـلاین خـود رضـایت نـدارید، نـگران نـباشید! مـا در 

این مقاله پنج گام برای بهبود شهرت آنلاین شما معرفی می کنیم. 
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1. ارزیابی انجام دهید و کمی خانه تکانی کنید. 
اولین قـدم بـرای بهـبود شهـرت آنـلاین شـما ارزیابی مـوقعیت فعلی اسـت. حـضور آنـلاین هـر 
شخصی مـنحصر بـه فـرد اسـت و چیزی که راجـع بـه آن اطـلاعی نـدارید را نمی تـوانید بهـبود 

بخشید. 
خـود را در گـوگـل جسـتجو کنید و ببینید در اولین صـفحات چـه مـطالبی نـمایش داده می 
شـود. همین کار را بـا بینگ و یاهـو نیز انـجام دهید. آیا افـراد مـتعددی بـا همین نـام در 
نـتایج جسـتجوی شـما نـشان داده می شـونـد یا فـقط خـودتـان در این نـتایج ظـاهـر می 
شـوید؟ آیا هیچ صـفحه ای هسـت که اطـلاعـات مثبتی از شـما ارائـه کند، یا اینکه هـمه 
اطــلاعــات منفی و غیرمــرتــبط هســتند؟ تــصاویر را نیز بــررسی کنید و ببینید چــه نــوع 
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تصویرهایی برای نام شما به نمایش در می آید. 

بـرای پیگیری رونـد حرکت رو بـه رشـد خـود یک حـساب در سـایت BrandYourself ایجاد 
کنید. در این سـایت، نـتایج جسـتجو را بـا عـناوین مـثبت، منفی یا بی اثـر عـلامـتگذاری می 
کنید. بـا این کار می تـوانید همینطور که شهـرت آنـلاین خـود را تغ{ر می دهید، بـه آسـانی 
پیشرفـتتان را پیگیری کنید و بـه مـحض اینکه یک مـورد منفی در این رونـد ظـاهـر شـد 

هشدار دریافت کنید. 
 Social) سـپس بـرای بـررسی سـوابـق تـان در فیسبوک و تـو�تر از پـویشگر اجـتماعی
Scanner) سـایت BrandYourself اسـتفاده کنید و هـر مـوضـوعی که بـه شکل بـالـقوه 
مخـرب یا بـحث بـرانگیز اسـت را عـلامـتگذاری کنید. این سیستم بـرای بـررسی کلمات، 
عـبارات و کلیدواژه هـای مـخاطـره آمیزی که بـاعـث بـرانگیزانـدن مـردم می شـونـد از الـگوریتم 
هـای یادگیری مـاشینی اسـتفاده می کند و بـه شـما اجـازه می دهـد تـو�ت هـا و مـوارد قـابـل 

پذیرش را تا�د کرده و مواردی که دوست ندارید را حذف کنید. 
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2. دامـنه خـریداری کنید و در شـبکه هـای اجـتماعی بـرای خـود 
پروفایل بسازید. 

هـنگامی که کمی خـانـه تکانی کردید، نـوبـت بـه شـروع کار می رسـد. ابـتدا بـه یک فـروشـنده 
دامـنه مـراجـعه کنید و دامـنه خـود که حـاوی نـام/کلیدواژه کامـل شـماسـت را خـریداری کنید. 
ایده آل این اسـت که دامـنه yourname.com یا دامـنه ای که شـما را حـرفـه ای نـشان 
دهـد خـریداری کنید. اگـر دامـنه .com قـبلا تـصاحـب شـده اسـت، می تـوانید قـرار دادن 
حـروف اخـتصاری نـامـتان یا افـزودن یک خـط تیره بین نـام و نـام خـانـوادگی خـود را امـتحان 
کنید. اگرـ منـابعـ ماـلی کافی در اختیار دارید، پیشنهاد می کنیم بقیه دامنـه هاـی سطـح باـلا 
net .org .ir. و info. را نیز خـریداری کنید. اینها دارایی هـای آنـلاین ارزشـمندی هسـتند و 

قطعا تمایل ندارید کسی آنها را در آینده تصاحب کند. 
هـدف از این کار این اسـت که وبـسایتی داشـته بـاشید که هـنگامی که مـردم در گـوگـل نـام 
شـما را جسـتجو می کنند، بـه عـنوان مـنبع اصلی اطـلاعـات شـما عـمل کند. احـتمالا اطـلاعـات 
زیادی دربـاره شـما از پیش در اینترنـت وجـود دارد، لـذا این فـرصتی اسـت تـا اختیار مـاجـرا را 

در دست بگیرید و بهترین جنبه های خودتان را برجسته نشان دهید. 
نمی دانید بـاید چـه چیزهـایی راجـع بـه خـودتـان در سـایت قـرار دهید؟ این مـوارد را در نـظر 
بگیرید: یک بیوگـرافی؛ تجـربـه کاری؛ وبـلاگ؛ صـفحه تـماس؛ جـوایز و دسـتاوردهـا؛ و اگـر 

موارد مرتبطی هم دارید یک صفحه رسانه ای.  

بیشتر بخوانید: مقاله چگونه صفحه درباره ما تاثیرگذار بسازیم؟  
داشـتن پـروفـایل و صـفحه در رسـانـه هـای اجـتماعی نیز بـه همین انـدازه اهمیت دارد. این 
یک راه عـالی بـرای قـرارگـرفـتن در مـعرض دید مـخاطـب شـماسـت و احـتمالا اینگونـه صـفحات 

در نتایج جستجوی شما نیز رتبه بالایی خواهند داشت. 

�
4

https://modireweb.com/tag/%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C
http://modireweb.com/how-to-write-your-website-about-page


�
هـمان راهـبرد بـالا را در هـنگام ثـبت حـساب هـای خـود در رسـانـه هـای اجـتماعی نیز مـد نـظر 
قـرار دهید. تـا می تـوانید نـامی نـزدیک بـه اسـم خـود را انـتخاب کنید و درصـورتی که امکان 
پـذیر نـبود، بـرای داشـتن یک نـام کاربـری مـنحصر بـه فـرد از بـرخی عـلامـت هـا (نـقطه، خـط 

تیره، زیرخط) استفاده کنید. 

پــس از این کار، بهینه ســازی پــروفــایل هــای رســانــه اجــتماعی تــان، بــرای بیشترین 
میزان سئو (SEO) را فراموش نکنید. 

این ویدیو را نیز ببینید: 10 شبکه اجتماعی که حتما باید در آن حضور داشته باشید 
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3. اهــداف و ارزش هــای مــنحصر بــه فــرد (UVP) خــود را 
مشخص کنید. 

تـنها بـه دلیل اینکه یک دامـنه خـریداری کرده اید و چـند پـروفـایل در رسـانـه هـای اجـتماعی 
ایجاد کرده اید نـتایج جسـتجوی شـما تغ{ری نـخواهـد کرد. دو بـخش که بـرای بهـبود 
شهـرت آنـلاین شـما از سـایر قـسمت هـا اهمیت بیشتری دارنـد فـعالیت آنـلاین مـداوم و 
جـلب تـوجـه و تـعامـل بـرای آن فـعالیت هسـتند. امـا چـطور بـاید مـتوجـه شـوید که بـاید چـه 

کاری در اینترنت انجام دهید؟ از کجا بفهمید چه کاری از همه موثرتر است؟ 
پیشنهاد مـا این اسـت که ابـتدا اهـداف خـود را مـشخص کنید. دلیل تـلاش شـما بـرای بهـبود 
بخشیدن بـه حـضور آنـلاین تـان چیست؟ آیا بـه دنـبال شـغل تـازه ای هسـتید یا شـاید می 
خـواهید تـمرکز مسیر حـرفـه ای خـود را تغ{ر دهید؟ آیا می خـواهید پـروژه هـای بیشتری 
بـه سـمت خـود جـذب کنید، یا امیدوار هسـتید که طی چـند سـال آینده فـعالیت اقـتصادی 
خـودتـان را آغـاز کنید؟ پـاسـخ شـما بـه این پـرسـش هـا در هـدایت تصمیمات تـان دربـاره 

محتوا و رسانه های اجتماعی بسیار مهم خواهد بود. 
پـس از آن بـاید ارزش هـای مـنحصر بـه فـرد (unique value proposition:UVP) خـود را 
مـشخص کنید. این عـبارت یک راه تجـملی بـرای بیان این مـفهوم اسـت که شـما بـاید 
سـودی که بـه مـردم ارائـه می دهید را مـشخص کنید. دقیقا بـه چـه کسی کمک می کنید، 
چـه مـسالـه ای را بـرای آنـها حـل می کنید و چـه چیزی شـما را از سـایر افـرادی که تـلاش می 

کنند همان مساله را حل کنند متمایز می کند؟ 
اگـر در پـاسـخ بـه این سـوالات بـا دشـواری مـواجـه می شـوید، بهـتر اسـت ابـتدا مـشخص کنید 
چـرا بـه کاری که انـجام می دهید شـور و اشـتیاق دارید. از پـاسـخ بـه این سـوال می تـوانید 
مـشخص کنید که تـمایل دارید بـه کدام مـخاطـب بیشتر کمک کنید و چـگونـه می تـوانید 

این کار را از بقیه بهتر انجام دهید. 
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بیشتر بدانید: چگونه استراتژی شبکه های اجتماعی خود را بهبود دهیم؟ 

  

 

  

4. یک مسیر مشخص محتوایی و اجتماعی ایجاد کنید. 
پـس از اینکه اهـداف و ارزش هـای خـود را بـرای هـدایت فـعالیت هـای آنـلاین خـود تـوسـعه 
دادید، زمـان آن فـرا خـواهـد رسید که یک بـرنـامـه واقعی بـرای خـود تنظیم کنید. یک راه 
بـرای انـجام این کار پـاسـخ بـه این سـوال اسـت: "چـطور می تـوانـم هـمزمـان بـا تـوسـعه بـرنـد 

شخصی، اشتیاق مشتریانم را مضاعف کنم و آنها را تحت تاثیر قرار دهم؟" 
یک راه قـابـل تـصور دیگر این اسـت: "هـم اکنون مـخاطـب هـدف مـن دربـاره مـن یا مـحصولـم 
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چـه اطـلاعـاتی دارد؟ و هـنگامی که بـه جسـتجوی مـن در اینترنـت می پـردازد چـه چیزی بـاید 

درباره من یا محصولم بداند که به من کمک کند تا به اهدافم برسم؟" 
بـه عـنوان نـمونـه، مـخاطـب هـدف مـا کارآفـرینان و مـتخصصان جـوانی هسـتند که یا اهـداف 
حـرفـه ای پـرحـرارتی در ذهـن دارنـد و یا مشـتاق هسـتند که فـعالیت اقـتصادی خـود را آغـاز 
کنند. در بسیاری از مـوارد این افـراد می دانـند که بـاید خـودشـان را در اینترنـت مـعرفی کنند، 
امـا ارزش و اهمیت آن را کامـلا درک نمی کنند ویا نمی دانـند اولین قـدم را چـگونـه بـاید 

بردارند. 
بـنابـراین مـحتوایی که مـا ارائـه می کنیم بـه پـاسـخ دادن سـوالات اینگونـه افـراد بـر می گـردد. 
اگـر دقیقا مـتوجـه شـوید مـخاطـب شـما تـمایل دارد چـه اطـلاعـاتی دربـاره شـما یا مـحصولـتان 
کسب کند، در اینصورت در مسیر مــناســبی بــرای کسب تــوجهی زیاد و افــزایش دنــبال 

کنندگان خود قرار خواهید گرفت. 

مـا در مـدیر وب بـا تـولید ویدیوهـایی که عـنوان آنـها سـوالات مـهم در زمینه کاری خـودمـان 
اسـت این کار را انـجام می دهیم و همیشه سعی در پـاسـخ دادن سـوالات تخصصی در 
زمینه بـازاریابی اینترنتی داریم، اکنون بـا جسـتجوی کلمه کسب و کار اینترنتی در گـوگـل 
اولین پیشنهاد را مـدیر وب خـواهید دید و یکی از دلایل اصلی این مـوضـوع پـاسـخ دادن 

سوالات بسیاری در زمینه راه اندازی کسب و کار اینترنتی بوده است. 
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5. یک بـرنـامـه زمـان بـندی بـرای ارسـال مـطلب ایجاد کنید و بـر 
مبنای همان عمل کنید. 

شـما اکنون کار دشـوار تع{ن اهـداف و مسیر فـعالیت خـود را انـجام داده اید و اکنون 
نـوبـت بـه تهیه یک بـرنـامـه و اجـرای دقیق آن اسـت. شـما بـاید مـشخص کنید بـا چـه فـاصـله 
زمـانی می خـواهید مـطلب منتشـر کنید و در رسـانـه هـای اجـتماعی پسـت بـگذارید. اگـر 

بگو�د "هر وقت شد انجامش می دهم" هرگز به آنجایی که باید نخواهید رسید. 
مـا بـر اسـاس تجـربـه بـه شـما می گـو�م که این نـوع فـعالیت، درسـت مـثل مـلاقـات هـای مـهم 
و جـلسات تـمرینی بـاشـگاه تـان، بـاید جـزئی از بـرنـامـه تـان قـرار بگیرد. لـذا مـشخص کنید چـند 
بـار در روز یا هـفته می خـواهید مـطلب ارسـال کنید و بـدون هیچ بـهانـه ای هـمان رونـد را 
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حـفظ کنید. مـا پیشنهاد می کنیم در کمترین حـالـت حـداقـل هـر مـاه یک مـطلب تـولیدی 

منتشر کنید و هر هفته در رسانه های اجتماعی فعالیت خود را حفظ کنید. 
عـلاوه بـر این، پیشنهاد می کنیم از ابـزارهـای مـتعددی که بـرای نـظارت بـر شهـرت آنـلاین، 

زمان بندی محتوا و رشد دنبال کنندگان شما موجود است استفاده کنید. 
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